
DESIGNAÇÃO DO PROJETO: Website e Marke�ng Digital -Turiazores Animação
                                                       Turís�ca Unipessoal Lda
 
CÓDIGO DO PROJETO: ACORES-03-0853-FEDER-102458

OBJETIVO PRINCIPAL: Reforçar a capacitação empresarial das empresas 
             regionais para a compe��vidade

ENTIDADE BENEFICIÁRIA: TURIAZORES – Animação Turís�ca, LDA

CUSTO TOTAL ELEGÍVEL: 10 000,00€

APOIO FINANCEIRO DA UNIÃO EUROPEIA: 10 000,00€

DESCRIÇÃO: 

FICHA WEBSITE AÇORES 2020

UNIÃO EUROPEIA

Fundo Europeu de
Desenvolvimento Regional

GOVERNO 
DOS AÇORES

A sociedade comercial TURIAZORES – Animação Turís�ca, 
unipessoal LDA tem sede em Santa Cruz na Vila da Praia da 
Vitória. O objeto desta empresa incide sobre serviços 
turís�cos na ilha Terceira e nos Açores, organização de 
eventos, a�vidades de agências de viagem e de operadores 
turís�cos.



 

RESULTADOS:

 

FOTOGRAFIAS:
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• Fluxo de informação constante no que respeita a contac-
tos, localizações, serviços e produto. Aumenta a credibilidade 
e transmite profissionalismo. Representa uma oportunidade 
de crescimento sendo que concede esta�s�cas sobre o tráfego 
no Website. A maioria dos consumidores está online.
• Maior credibilidade e profissionalismo. 
• Maior rapidez e acesso às informações online. Permite um 
envio de no�ficações e um atendimento o�mizado aos pa-
cientes.
• A comunicação com os clientes é facilitada. A empresa 
pode organizar os produtos em diversas sessões e os clientes 
podem navegar pela loja em diferentes categorias; disponibi-
liza dados sobre o número de visualizações, de cliques e com-
pras de cada produto.
• Configuração de metas. Acompanhamento do caminho do 
u�lizador até a página de venda ou conversão. Permite config-
uração para lojas de e-commerce. Análise de dados sobre o 
público-alvo e visitantes. Experiência com Teste A/B. Relatóri-
os personalizados e com programação.
• Mais tráfego e aumento da autoridade da marca. Auxílio 
no funil de compras. 
• Estratégia de content marke�ng que fomenta a noção de 
profissionalismo e ca�vam o público-alvo. Forte ferramenta de 
branding.
• Presença permanente nos motores de busca com as infor-
mações essenciais de forma não orgânica.
• imagem limpa, organizada e coerente. 


